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Кіріспе 

 

«Жаһандық медиа брендтері: құру мен даму принциптері» – базалық кәсіби пән. Қазіргі 

жаһандық ақпараттандыру жағдайындағы қоғамның саяси қатынастар жүйесін  

азаматтардың бұқаралық және жеке санасындағы өзгерістерді зерделеу,  заманауи 

геосаяси үдерістерге баға беру. 

Емтиханның мақсаты – оқытылатын пән бойынша қол жеткізілген нәтижелерді бағалау. 

  

Міндеті: 

- пән бойынша студенттердің құзыреттіліктерін тексеру; 

-студенттердің  білімдерін анықтау; 

-кәсіби саладағы практикалық мәселелерді шешу. 

 

Емтиханды өткізу түрі:  UNIVER, жазбаша 

Univer жүйесінде 



Қорытынды емтихан кезінде студенттер өздерінің қабілеттілігін көрсете білуі қажет:  

- «Жаһандық медиа бренд» ұғымының категориялық мәртебесін айқындау.  

- жаһандастыру мен өркениеттер тоғысындағы байланысты ой елегінен өткізу, қоғам 

өміріндегі әлеуметтік-экономикалық, мәдени үдерістермен ұштасуын зерделеу. 

- қазіргі заман мен дәстүршілдік арасындағы керағарлықтың түп-төркініне үңілу, 

географиялық, интернационалдық-ұлттық айырмалану сеьбептерін айқындау. 

- қазіргі замандағы мәдениеттер сұхбаты мен кикілжіңдердің тарихисофиялық негіздерін 

анықтау; 

- өркениеттер тоғысындағы идеялар қайшылығының постмодерндік конструкциясына баға 

баға беру;    

- әлемдік медиа: жаһандастыру және өркениеттер тоғысындағы әлемнің мәдени-

өркениеттік таңдауы және жаңғыру тұжырымдарын түйіндеу. 

 

Емтихан ережелері: 
 

1. Емтихан кесте бойынша өткізіледі. 

2.Студенттер  мен оқытушы емтиханның күні мен уақытын алдын ала білуі қажет. 

3.Универ жүйесінен,  әрбір емтихан тапсырушыға жеке бір билет жарияланады. 

4. 30 минут бұрын емтиханның басталатындығы туралы еске салу қажет. 

5. Қосымша ақпарат көздерін пайдалануға тыйым салу туралы ескертеді. 

 

Емтихан тапсыру нәтижелері бойынша: 

Универ жүйесінде қорытынды ведомостьке бағаларын қояды (емтиханнан кейін 48 сағат 

ішінде). 

Тақырыптар: 

 

1 . Кіріспе. Курстың мақсат мен міндеттері. Жаһандану және ғаламдық ақпараттық қоғам. 

2. Әлемдік ақпарат кеңістігінің негізгі даму бағыттары. 

3. Әлемдік ақпарат кеңістігіндегі медиажаһандастыру. Халықаралық тәжірибе. 

4. Жеке адамның ақпаратты еркін тарату және алу құқығын қамтамасыз ету. 

5. Локальдық және әлемдік ақпарат нарығы.   

6. Мәдениет, әлемдік көзқарас, әлеуметтік психология, стереотипті жан-жақты қамту 

бағыты. 

7. Қазақстан Республикасының ақпараттық тәуелсіздігін қорғау, сыртқы қауіп-қатерден 

қорғану қабілетін қалыптастыру.   

8. Әлемдік жарнаманы тарату құралдары. 

9. Әлем елдерінің ақпараттық  интеграциясы. Әлемдік ақпарат нарығының стратегиясы, 

мақсаты, міндеттері. 

10. Ақпараттық телекоммуникацияның стратегиялық мәселелері. Әлемдік ақпарат 

кеңістігіндегі ақпараттық коммуникацияның стратегиялық проблемалары. 

11. Ақпараттық кеңістікті либералдау мәселелері. 

12. БАҚ ғаламдық коммуникациялық үдерістер жағдайында. Әлемдік медиакеңістіктегі 

интернеттің рөлі. Ақпараттық индустрияның жаһандануы. 

13. Қазақстанның ғаламдық ақпараттық желілер мен жүйелерді құру мен пайдалану 

үдерістеріне қатысуы. 

14. Қазақстан Республикасы ақпарат нарығының қазiргi жай-күйi. 

15. Бұқаралық ақпарат құралдарының демократиялық қоғам құндылықтарын дамытудағы 

рөлі. 
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